| =

reatividOioEsy
- L M

)
L. e
S 2% TN |
e N, AR Lg
e, 3 :
S
O ;' 5% B
3 T

C

(-



MONTEVIDEO INTENSIVOS 2K25

Una de las tnicas escuelas del mundo en ganar miultiples premios en
importantes festivales: Clio, Sol de Oro en Bilbao, el Diente del Circulo de
Creatividad Argentina, Pencil de D&AD, C de C del Club de Creativos, Ojo
de Iberoamérica y Oro en los premios Inspirational IAB Spain 2014.

Mas de

'40.000

alumnxs egresadxs

Mas de Mas de
trabajando en la actualidad leones de Cannes
en agencias ganados por ex alumnxs
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UEZ SERA

Estamos entrando a la llamada era de la “Desocupaciéon informatica” en donde la
tecnologia y sus robots cada vez ganan mas terreno y se apoderan de fuentes de
trabajo humanas. Hoy en dia ya hay maquinas que realizan cirugias prescindien-
do de médicxs o computadoras que filman un programa de TV sin la necesidad
de contar con camardégrafxs.

Es por eso que Ixs creativxs tenemos el futuro asegurado, ninglin robot podra
hacer nuestro trabajo porque no pueden pensar y mucho menos entender lo que
moviliza a las personas. En un mundo con tanta informacion la creatividad cada
vez es mas indispensable porque ayuda a “separar” entre tantos estimulos.

MWD‘O‘I’M

La idea de que la creatividad es algo relacionado con grandes mentes es falsa.
La realidad es que la creatividad es un proceso social: nuestros mayores avances
vienen de la gente de la que aprendemos, de la gente con la que competimos y
de la gente con la que colaboramos.

Brother es un espacio multicultural donde personas de todo el mundo se
juntan a intercambiar ideas enriqueciendo el proceso creativo. Las mentes
creativas necesitan libertad para innovar y la Escuela es el lugar ideal para eso.
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Contamos con grupos reducidos para que puedas tener una mayor atenciény
una mejor calidad de aprendizaje.

Tendras un grupo de Whatsapp para interactuar EN TIEMPO REAL con tus pro-
fesorxs y companerxs de curso.

Antes de comenzar el curso te enviaremos un email recordandote del inicio del
curso y los horarios de clase para que no te pierdas de nada.

En caso de que tengas dudas podras consultar con nuestro equipo de Coordina-
cion.

Podras participar de las masterclass y los eventos que usualmente organizamos.

Las clases de los cursos online quedan grabadas durante todo el transcurso del
taller para que puedas consultar y revisar lo que necesites a toda hora.
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Este es el curso fusiéon de Creati-
vidad + Direcciéon de Arte, en el
que vas a aprender a resolver
problemas con creatividad,
explorar el mundo de lo visual y
armar una carpeta que refleje tu
perfil creativo en solo 4 meses.

Uno de los grandes objetivos es
que puedas encontrar tu perfil
creativo y al finalizar, te lleves una
carpeta de trabajos que refleje el
poder de tus ideas.

2 OUE V@S @ LOGRAR?

Dominar el proceso creativo de
principio a fin: desde encontrar un
insight poderoso hasta darle vida
con una ejecucion impecable.

Aprender a construir un concepto

sdélido, entender un brief y desarro-
llarlo en piezas publicitarias efecti-
vas.

Descubrir cémo usar la tipografia,
la fotografia, la ilustracién y el
motion para potenciar tus ideas.

Explorar el mundo de la inteligen-
cia artificial en la creatividad y

coémo aplicarla en direccion de arte.

INTENSIVOS
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Ademas, crearemos un espacio en

donde puedas afinar tu ojo artistico,

desarrollar tu lado critico y autocri-
tico, para mover tus ideas a un
nuevo nivel de belleza e impacto.

Si querés que tus ideas no solo
llamen la atencién, sino que tam-
bién dejen huella, este curso es
para vos. Vas a aprender a transfor-
mar una idea en campafas publici-
tarias con impacto, a desarrollar
una direccién de arte poderosay a
comunicar conceptos de forma
visualmente irresistible.

Laburar en tu portfolio profesional
en Behance y otras plataformas
para hacerte un lugar en la indus-
tria.

Entender el funcionamiento de las
agencias y de los festivales de
publicidad, para posicionarte en el
mundo publicitario.

Este curso es ideal para quienes
aman la creatividad y quieren
crecer en el mundo de la publici-
dad, branding, disefio o direc-
cion de arte. Si te apasiona
contar historias, comunicar
visualmente y pensas que las
ideas pueden cambiar el mundo,
este curso es tu punto de partida.

2K25
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Creatividad - Maxi Arbes

Qué es una idea
Ideas como solucionadores de problemas

Qué es

Insight vs observacién

Ejercicio en clase: identificacién de insights
Ejercicio deberes: traer insights para x marcas

Qué es y para qué sirve
Definiciéon de un publico objetivo
Ejercicio en clase: a qué publico le habla?

;Qué es?

Concepto vs claim vs slogan
Concepto brief: qué decir

Concepto creativo: como decirlo
Identificaciéon de conceptos creativos
Ejercicio: creacién de conceptos

Qué es un brief

Qué busca el brief

Un buen brief inspira

Ejercicio: creacion de brief en clase
La realidad de los briefs

AR

VR

MR
INTERACTIVIDAD
A
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;Qué es?

¢Para qué sirve?

Pensamiento lateral

Identificaciéon de problemas
Identificacion de soluciones
Brainstorming

¢ Por qué esta idea es ideal para esa marca y no otra
ejercicio?

¢Cual era el problema a solucionar?
¢Cual es el insight?

¢Cual es el concepto creativo?

Racional creativo
Insight / observacién
Concepto

Idea

Elevator pitch

Good idea / bad execution

Bad idea / good execution
Ejecucién - produccién

Recurso y ejecucién no son idea
Productoras

Prensa

Via publica
Radio

TV

Digital
Interactividad

Qué es un Case
Qué es un Board
Armado de case y board

2K25
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Para qué sirven

Cuales hay

Cual es el perfil de cada uno

Ejercicio: traer ideas de festivales y contar por qué estan buenas

Explorar plataformas
Behance

Instagram

Web personal

Distintas areas y roles
Organigrama
Flow

Devolucién
Dudas y preguntas
Revisiéon de carpeta

2K25
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DIRECCION OE ARTE - Ana Clara Diaz

Publicidad
Guerrilla
Shockvertising

Agencias de antes (Agulla y Baccetti)
Agencia de ahora (GUT - LOLLA - ETC)

¢;Qué es el arte? Breve recorrido histérico y enfoques.

¢Qué es la direccion de arte? Diferencia con otras disciplinas creativas.
El rol del director de arte en publicidad. Responsabilidades y trabajo en
equipo.

Andlisis de piezas iconicas. Referentes y su impacto visual.

Ejercicio prdctico: Reinterpretacion de una pieza con un nuevo estilo
visual.

Principios basicos del disefio grafico. Aplicacién en comunicacién visual.
Diseno desde la idea. Cémo traducir conceptos en lo visual.
Composicién, equilibrio y jerarquia visual. Técnicas y ejemplos.
Referentes graficos. Quiénes marcaron la industria y su impacto.
Ejercicio prdctico: Disefiar una pieza visual basada en un concepto
creativo.

Inspiracién mas alla de la publicidad. Cine, arte, musica, moda,
arquitectura.

Referencias en publicidad. Grandes campafas y su impacto visual.

La bdsqueda constante. Referencias como punto de partida creativo.
Dénde buscar. Plataformas, archivos y métodos de investigacion visual.
Ejercicio prdctico: Crear un moodboard con referencias para una
camparna.

Brother



MONTEVIDEO INTENSIVOS 2K25

Introduccién a la tipografia. Historia, anatomia y clasificacion.

Eleccidn tipografica desde la idea. Codmo potenciar un concepto con la fuente
adecuada.

Tipografia en publicidad. Casos iconicos y buenas practicas.

Herramientas y plataformas. Dénde buscar y codmo crear tipografias.

Ejercicio prdctico: Disefiar una pieza tipogrdfica con un concepto creativo.

¢ Qué es el branding? Importancia en la publicidad y construccién de
identidad.

Creacion de un Key Visual. Desarrollo de una identidad grafica sélida.
Casos de estudio. Ejemplos de campafias con Key Visual fuerte.
Ejercicio prdctico: Disefio de un Key Visual para una marca ficticia.

Fundamentos de la fotografia publicitaria. Técnica y concepto.

Composicién, iluminacién y direccién de arte en foto. Elementos clave para
una imagen impactante.

Fotografia de producto. Técnicas y enfoques para destacar caracteristicas
visuales.

Referentes en fotografia publicitaria y de moda. Quiénes marcaron tendencia.
Fotografia como lenguaje visual. Cémo transmitir ideas y emociones a través
de las imagenes.

Ejercicio prdctico: Andlisis de campanas y creacién de un concepto fotogrdfico.

Introduccién a la ilustracién en publicidad. Usos y beneficios.
Estilos y técnicas. Aplicaciones en la comunicaciéon de marcas.
Eleccién del estilo adecuado. Factores clave segin la campania.
Dénde encontrar ilustradores. Plataformas y colaboraciones.
Ejercicio prdctico: Desarrollo de un Key Visual con ilustracién.
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Introduccién a la |A en creatividad. Herramientas y posibilidades.

Generacién de imagenes con IA. Uso en conceptualizacién y desarrollo visual.
Etica y desafios. Originalidad, derechos de autor y uso responsable.

Ejercicio prdctico: Crear un Key Visual combinando recursos generados con IA.

Referencias clave en produccién audiovisual publicitaria. Técnicas y
tendencias visuales.

Traducir un concepto visual en video. Coémo hacer un tratamiento para una
pieza en motion.

Direccion de arte en rodaje y postproduccién. Coordinacién de estilo visual,
escenografia y efectos.

Andlisis de casos de éxito. Estudio de campafias y su impacto visual.
Desafios comunes. Problemas y soluciones en la produccién de contenido
audiovisual. (Bajo presupuesto, etc.)

¢ Qué es un board? Importancia en la presentacién de ideas.
Estructura y reglas clave. Cémo organizar la informacién visual.
Casos de éxito. Ejemplos de boards bien ejecutados.

Ejercicio prdctico: Creacién de un board para una campana.

¢Qué es un video case? Importancia y rol en la industria publicitaria.
Estructura narrativa de un buen video case. Elementos clave y reglas de
storytelling.

Ejemplos de video cases efectivos. Andlisis de campafias destacadas.
Ejercicio prdactico: Desarrollo del arte visual de un video case. Creacién de la
estética, composicion y narrativa visual.

Importancia de un buen portfolio digital. Cémo influye en tu carrera
profesional.

Estructura de un proyecto en Behance. Pasos para crear un proyecto
atractivo.

Presentacioén visual. Qué mostrar, qué evitar y cémo destacar tu trabajo.
Ejercicio practico: Comenzar a armar nuestro portfolio en Behance, subiendo
los primeros proyectos y organizando la estructura.
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Coémo armar una carpeta de direccién de arte efectiva. Estructura y propdsito.
Seleccién de trabajos. Qué incluir y qué dejar afuera para destacar lo mejor.
Presentacioén visual y storytelling. Como contar una historia a través de tu
portfolio.

Feedback y mejoras. Revisién individual de las carpetas de cada alumno y
sugerencias de mejora.

Briefs reales de festivales creativos para estudiantes. Cémo funcionan y qué
buscan.

Para qué sirven los festivales. Beneficios de participar y cémo potenciar tu
carrera.

Festivales relevantes. Principales festivales creativos y el perfil de cada uno.
Coémo preparar un trabajo para competir. Estrategias para destacar tu pieza en
festivales.

Revision de trabajos y progresos individuales. Anadlisis de los avances durante
el curso.

Feedback personalizado. Comentarios y sugerencias sobre el trabajo de cada
alumno.

Reflexion sobre el rol del director de arte en la industria. Discusién sobre la
importancia del director de arte en proyectos creativos y publicitarios.
Consejos finales. Tips para seguir creciendo en la carrera de direccion de arte.
Preparaciéon para entrevistas. Como presentar tu portafolio final y cémo
proyectarte en entrevistas o con futuros empleadores.

Networking. Espacio para interactuar y compartir experiencias con los
companeros y posibles contactos profesionales.
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Lxs profesorxs de brother trabajan también en las grandes agencias o producto-

ras del pais por lo que pueden llegar a tener que posponer una clase por festiva-

les o jornadas de filmacién. En el caso de que esto suceda la clase se reprograma
coordinando el mejor dia con toda la cursada.

Contamos con una amplia cartera de profesorxs que poseen el mismo nivel de
trayectoria en sus respectivas areas.

Los programas son orientativos pero pueden presentar modificaciones en
cuanto al equipo capacitador sin sufrir las mismas en el contenido o resultado de
proyectos. Las clases online se dictan via zoom y se suben las grabaciones al
drive. Las grabaciones tienen vigencia de 3 meses luego de dictada la clase.
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Ana Clara Oiaz

Soy Ana Clara y soy directora de
arte. Empecé en la publicidad un
pOCO por error, un poco por suerte
y un poco por busqueda, cuando
estaba viviendo en Madrid. Me
volvi a Uruguay, pasé por Cama-
ra/ TBWA y ahora, hace poco mas
de un afo, estoy en una agencia
independiente llamada Innvented.
Brother Madrid fue mi puerta de
entrada a todo este mundo de
ideas, donde aprendi a pro-
bar-errar, buscar, observar, refe-
renciarse y hacer.

® ofje
@soyanaclara moxIMIllono
Ana Clara Diaz
S Arbes

Me llamo Maximiliano y sofiaba con ser
contador. Por suerte me desperté a tiempo
y me anoté en el anual de Brother por alla
por 2014, y literalmente me cambié la vida.
Este afio cumplo 10 afios trabajando en
publicidad. Soy Director Creativo en Inn-
vented hace mas de 3 afios, una agencia
que se dedica a dar soluciones a marcas a
través de la innovacién y la tecnologia.
Antes trabajé en Publicis Impetu 4 afios, 2
afos en WILD Fiy 1en Neto. Y como toda
persona de bien, soy hincha de Penarol.

@this.is.maxi
@ Maximiliano Arbes

@ Maximiliano Arbes
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